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amy übernimmt KI-Tool RadioADMaker –  
und wird zur End-to-End-Plattform für 
programmatische Buchungen im Radio- und 
Audiomarkt 
Durch die Übernahme des erfolgreichen KI-Tools stärkt die amy GmbH ihre Position als 
führende Plattform für Programmatic Radio & Digital Audio und vereinfacht den Zugang 
zu Radiowerbung für Werbekunden, Agenturen und Publisher. 

Hamburg / München, 12. November 2025 – Die amy GmbH übernimmt die Münchner 
RadioADMaker GmbH und setzt damit ein weiteres strategisches Signal für die Zukunft der 
Audiowerbung. 

Mit der Integration von RadioADMaker in die cloudbasierte Handelsplattform amy erweitert 
das Unternehmen sein technologisches Portfolio um automatisierte, KI-gestützte 
Generierung von Audiospots sowie um Self-Service-Funktionen und senkt zugleich die 
Einstiegshürden für klassische und programmatische Audiowerbung. 

Die Zusammenführung beider Technologien ist dabei Teil einer übergeordneten Strategie, 
Radio- und Audiowerbung so einfach verfügbar und buchbar zu machen wie digitale 
Kanäle. 

RadioADMaker ermöglicht die Erstellung, Produktion und Buchung von Radiospots für alle – 
vom lokalen Kleinunternehmen bis zum internationalen Mediaagentur-Netzwerk – ohne 
Vorkenntnisse innerhalb weniger Minuten, inklusive KI-basierter Spot-Generierung und 
Geo-Targeting. Die Plattform wird bereits von zahlreichen Sendern und Vermarktern 
national und international eingesetzt. 

Mit der Integration in die Plattform amy und insbesondere in das Modul "amy.direct" 
entsteht ein vollständig automatisiertes Ökosystem für lineares und digitales Audio – von 
der Kreation über die programmatische Buchung bis zur Ausspielung im Sender. 

Nico Aprile, CEO amy GmbH: „Unser Ziel ist es, Radio- und Audiowerbung für alle 
Marktteilnehmer einfacher, schneller und international anschlussfähig zu machen. Denn so 
leisten wir einen entscheidenden Beitrag zur ‘Demokratisierung’ und Verbreitung des 
Mediums Radio und Audio als Werbekanal. Daher erweitern wir amy mit der Übernahme 
von RadioADMaker zu einer vollständig integrierten End-to-End-Plattform für Radio- und 
Audiowerbung – von der Planung über die programmatische Buchung bis hin zur kreativen 
Umsetzung.“ 

Johannes Ott, Gründer RadioADMaker: „Ich freue mich sehr, dass wir nicht nur einen 
klassischen Start-Up Prozess erfolgreich abschließen können, sondern mit der amy GmbH 
nun ein innovatives Unternehmen übernimmt, das RadioADMaker auf das nächste Level 
heben wird. amy teilt unsere Vision, Audiowerbung technologisch neu zu denken – 
automatisiert, intuitiv und für alle Marktteilnehmer zugänglich. Ich werde die Entwicklung 
gespannt verfolgen und, wo es möglich ist, auch weiterhin unterstützen.“ 
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Die Übernahme von RadioADMaker ist für amy der nächste Schritt auf dem Weg zu einem 
offenen, automatisierten und für alle Stakeholder zugänglichen Radiomarkt. Die Plattform 
bietet bereits heute Zugang zu mehr als 160 Radiosendern und über 2,1 Milliarden Ad 
Impressions pro Monat (Quelle: ma 2025 Audio II). 

Herzstück der Plattform im Hinblick auf lineare Radiowerbung ist der sogenannte Run-of-
Network-Ansatz (RoN), der Inventare rein kontaktbasiert anbietet und den 
programmatischen Gedanken auf lineares Radio überträgt. Über ein national verfügbares, 
vielfältiges Inventarportfolio ermöglicht amy präzise, zielgruppenorientierte Aussteuerung 
auf Basis der vom Buyer definierten Targeting-Kriterien. Die dafür notwendigen Daten und 
technologischen Parameter werden vollständig innerhalb der Plattform bereitgestellt. 

 

Neben der programmatischen Buchung über etablierte DSPs bietet amy auch Online- und 
Self-Service-Booking, inklusive klassischer IO-Buchung (Insertion-Order).  

Ergänzt wird dies durch die Audio Ad Intelligence (AAI), die lineare und digitale 
Audioinventare in einem vollständig automatisierten Workflow konvergent und 
Zielgruppen-affin zusammenführt. 

In den vergangenen Monaten hat amy mit Publishern, Vermarktern und Mediaagenturen 
mehrere erfolgreiche und richtungsweisende Piloten umgesetzt – vom ersten 
programmatischen UKW-Case über die vollständige Anbindung von marktgängigen DSPs 
bis zur Integration automatisierter Werbesysteme im Digital Audio.  

Die enge Partnerschaft und Integration mit One Tech Group (SSP1), einer der führenden 
AdTech-Anbieter im Digital-out-of-Home und Retail Media, sichert den Zugang zu 
etablierten DSPs sowie die für Audiowerbung vielversprechende Verzahnung von Radio 
und Digital Audio mit diesen marktrelevanten Medien. 

 

Die Integration von RadioADMaker in die Plattform amy erfolgt schrittweise bis Anfang 
2026. RadioADMaker wird parallel weiterhin als Stand-Alone-Produkt am Markt angeboten 
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Über amy GmbH 

Die amy GmbH mit Sitz in Hamburg und München betreibt die gleichnamige cloudbasierte 
AdTech-Plattform für Programmatic Radio & Digital Audio. amy ermöglicht die 
automatisierte Planung, Buchung und Abwicklung von Audiowerbung über lineare und 
digitale Kanäle – national, regional und lokal. 

amy verbindet Infrastruktur, Handelsplattform und Automatisierung in einem offenen 
Ökosystem und schafft damit die technologische Grundlage für eine konvergente, 
programmatische Audiowelt. Auf der Plattform können Publisher, Vermarkter, Agenturen 
und Werbekunden Radio- und Audioinventare nahtlos in programmatische 
Buchungsprozesse integrieren.  

Weitere Informationen unter https://www.amy.radio  

 

Über RadioADMaker GmbH 

Die RadioADMaker GmbH mit Sitz in München wurde 2023 als Start-up mit dem Ziel 
gegründet, die Erstellung und Buchung von Radiowerbung durch den Einsatz künstlicher 
Intelligenz zu revolutionieren. Die Plattform ermöglicht es Werbetreibenden, innerhalb 
weniger Minuten individuelle Audiospots zu produzieren – von der Texterstellung über 
Sprachsynthese und Sounddesign bis hin zur Buchung bei Radiosendern oder 
Vermarktern. 

Neben der Standardplattform bietet RadioADMaker auch White-Label-Lösungen für 
Vermarkter und Sender an und wird bereits erfolgreich von Partnern wie SpotCom 
(ANTENNE BAYERN Group), STUDIO GONG und führenden Radiogruppen in der Schweiz 
eingesetzt.  

Weitere Informationen unter https://www.radioadmaker.de/  

 

Bildmaterial 

Bildmaterial erhalten Sie über diesen Download-Link https://bit.ly/25112-amy-MI  
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